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Современный мир невозможно представить без рекламы. Из небольшого, когда-то вспомогательного элемента, реклама переросла в отдельную науку и стала произведением искусства. Стоит только заглянуть в список фестивалей рекламы, чтобы понять ее значимость: «Каннские львы», «Ночь пожирателей рекламы», «Золотой барабан», «Epica» и множество других.

Реклама – двигатель торговли. Изначально, цель рекламы заключалась в реализации представляемого материального товара, воздействии на эмоции респондента и побуждению его к нужным действиям. Наш мир – это, прежде всего, мир технологий. Наибольшую ценность здесь имеют нематериальные товары: предоставление услуг, информация. Информатизация общества ведет не только к облегчению жизни, но и нуждается в хороших квалифицированных кадрах в сфере маркетинга. Чтобы соответствовать предъявляемым сегодня требованиям необходимо уметь пользоваться современным информационными технологиями. Анализирую квалификационные требования к специалистам в рекламе, можно сделать вывод, что к ним относятся, в том числе, и работа с популярными растровыми и векторными графическими редакторами: Adobe Photoshop, Corel PhotoPaint, Corel Draw.  В настоящее время все большую популярность приобретает растровый графический редактор Adobe Photoshop. Данный программный продукт применяется как профессионалами, так и любителями. Интерфейс программы относительно прост, а возможность загрузки дополнительных элементов и плагинов делает ее универсальной. В данной статье рассмотрим возможности Adobe Photoshop в создании рекламной продукции на примере разработки плаката социальной рекламы, рассчитанной на формирование этических взглядов человека.

1 шаг. Для начала определим тему будущей работы и основную задумку. В нашем примере мы взяли злободневную и актуальную тему курения. Ничто так не заставляет человека задуматься, как то, что он увидел собственными глазами. Поэтому легкие курильщика в сравнении с легкими некурящего человека будут иметь эффективное действие. Но было бы неправильно и слишком просто представить их в первообразном виде – мы представим легкие в образе яблок.

2 шаг. Запускаем Adobe Photoshop. Создаем новый файл и устанавливаем параметры: размер - 7200x5400 пикс. (чем больше наш формат, тем выше качество печати); фон – прозрачный. Поскольку наш продукт должен быть достаточно лаконичным, то в качестве фона выбираем черный цвет. Используя инструмент «Заливка» закрашиваем фон.

3 шаг. Для работы нам необходимо дополнительные изображения: фотография половины яблока и фотография легких в сравнении. Находим изображения открываем в Photoshop и используя инструменты «Масштаб» и «Прямоугольное лассо» аккуратно выделяем легкие. Затем, копируем их и вставляем на новые слой (причем, каждое из легких – на отдельный слой).

4 шаг. Аналогично поступаем с изображениями с половины яблок.

5 шаг. Теперь «вживим» легкие в яблоко. Используя инструмент Редактирование / Трансформация / Деформация корректируем форму легких, максимально подстраивая под яблоко. После этого совмещаем слой (только визуально).

6 шаг. Правой кнопкой мыши кликаем по нужному нам слою в панели «Слой» и выбираем «Параметры наложения / Мягкий свет». Проделываем это с каждым легким. Теперь легкие и яблоки стали одним целым, но еще нет принципиальных различий.

7 шаг. Поработаем со светом. «Фильтр / Рендеринг / эффекты освещения». Устанавливаем свет так, чтобы визуально выделялось здоровое легко, а легкое курильщика было темнее. Переход должен быть плавным и естественным. Теперь уже четко видна разница, но это еще не все.

8 шаг. Поработаем с яблоками. «Параметры наложения / Тень» и «Внутренняя тень». Значения устанавливаем по своему усмотрению.

9 шаг. Теперь добавим немного элементов. В нашем случае это цветущее дерево и дым. Для этого мы использовали дополнительные кисти белого цвета. Места элементам определяем исходя их своих предпочтений.

10 шаг. Работа почти готова. Осталось подобрать слоган. Мы взяли фразу «To make your correct choice...» («Сделай свой правильный выбор»).

Наша работа готова.
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Потратив небольшое количество времени, мы научились создавать несложные плакаты с эффектом «предмет в предмете», который так часто используется в рекламе.
